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El presente articulo se enmarca en un trabajo de investigacion mayor, el cual tiene como
objetivo general analizar el discurso acerca de latelevision argentina en contextos de cambios
politicos, tecnoldgicos y culturales, especificamente en la prensa periddica de interpretacion y
orientacion cultural. En estas paginas trabajaremos en la caracterizacion de los periodos
seleccionados para€el andlisis, con € propdsito deindagar qué transformaci ones hubo con respecto
alatelevision en dichos momentos, qué cambios politicos, tecnol 6gicos sucedieron. Para ello
hemos establecido cinco momentos como condensadores de nuestra problemética:

1) Consolidacién de la television privada, modernizacion cultural y desarrollismo (1960-
1963).
2) Crisis politicay del sistema de medios. La critica ideol6gica (1973-1976).

3) Dictadura, moder nizacion tecnol égica y censura ideol6gica (1978-1981).

4) Democracia, crisis economica y continuismo legal mediatico (1984-1987).

5) Aparicion delas nuevastecnologiasy consolidacion de la concentracion multimediatica

(1990-1993).

El 17 de octubre de 1951 serealizaen laArgentinalaprimeraemision publicadetelevision,
Canal 7 de Buenos Aires, dependiente de LR3 Radio Belgrano. Unos 700 aparatos receptores
Standard Electric y Capehart trasmitieron las primeras imagenes del acto realizado en la Plaza
de Mayo y de los discursos de Eva Perdn y Perén (Muraro: 1974: 183). La aparicion de este
nuevo medio suscitd pocas repercusiones en la prensa gréfica (Varela: 2005: 30, Ulanovsky,
Itkin y Sirven: 2006: 16). Debio transcurrir poco menos de una década para que la television
privadaargentinacomenzaraatransmitir regularmente; seinstalan varios canales, entre elloslos
tres capitalinos -canal 9: 09/06/60, canal 11: 21/07/61, cana 13 01/10/60- y es precisamente en
este momento, como expresa Mirta Varela, cuando podemos empezar hablar de la television
como un medio masivo, «del televisor alatelevision» (Varela: 2005: 16).

Como hemos expresado, deseamos abordar €l discurso acerca de latelevision en la prensa
periddica de interpretacion y orientacion cultural en diferentes contextos de cambios politicos,
culturalesy tecnol 6gicos. Como expresa Rivera, «consideramos que €l rastreo pormenorizado
por diariosy revistas permitiria recomponer una serie de historias de las que carecemosy cuya
importanciano parece accesoria: unahistoria, por € emplo, delatelevision» (Rivera: 1987: 81).
Continuando con esta linea de investigacion se opta por la prensa periddica en tres formatos:
suplementos culturales de diarios masivos, semanarios, quincenarios 0 mensuarios, que
fundamentalmente realizaron un periodismo de interpretacion cultural; y revistas culturales y
politico-culturales de frecuencia mas espaciada.

Consideramos que aln con sus tensiones y diferencias, historicamente resultan el espacio
privilegiado de los debates culturales mas dindmicos y de la construccion orientadora del gusto
masivo, yaqued desarrollo delainvestigaciony delareflexion sobrelosmediosy laproblemética
cultural haestimulado, por lo menosapartir delosafios 60, un mayor y masvigoroso abordamiento
de las facetas criticas y analiticas del asunto, inclusive en publicaciones no destinadas



exclusivamente a especialistas o iniciados en las ciencias humanas y sociales (Rivera: 1987:
82).

En este sentido hemos descartado |a prensa periddica cuyos objetivos son lapromociony la
espectacul ari zacion autocel ebratoriade latel evision por €l escaso nivel devaloracion estéticoy
ético del medio y por su alto grado de cliché periodistico.

Desde las Ciencias Sociales, €l andlisis de la television argentina 'y la prensa periédica de
interpretacion y orientacién cultural se harealizado desde diversas perspectivasy generalmente
por separado. Si bien no desconocemos |os trabajos de andlisis e investigacion de la prensa
grafica(en cualquierade lostresformatos el egidos en nuestra propuesta), ni las investigaciones
realizadas acerca de latelevisiéon, podemos dar cuenta de que se han realizado escasos trabajos
sistematizadores que analicen el discurso acerca de la television en la prensa periodica de
interpretacion y orientacion cultural grafica en diferentes contextos de cambios. Por eso, nos
interesaretomar laslineasdeinvestigacion yarealizadasy profundizarlas en relacién con nuestro
objetivo.

Podemos organizar | os antecedentes bibliograficos en dos grandes g es. El primero sevincula
con los trabgjos acerca de la prensa periddica de interpretacion y orientacién cultural, (Rivera
1995, 1998, Alvarado, Rocco Cuzzi 1984, Mangone 1989, 1995, 1997, Warley 1993, 2006,
Chacén, Fondebrider 1998, Carnevale: 1999, Patifio: 2006). El segundo gjeesel queanalizaala
television. Es pertinente realizar una subdivisiéon en torno a cuatro perspectivas de andlisis que
han sido desarrolladas. Por un lado, aquellos estudios basados en la economia politica de los
medios, poniendo especia énfasisen las condiciones estructurales delos mismosy su regulacion
legidativa(Muraro, 1974, 1987, Graziano 1974, 1986, Noguer 1985, Argumedo 1987, Becerra,
Mastrini 2001, 2006, Bolafio, Mastrini 1999, Mastrini 2001, 2005).

Por otro lado, aguellos estudios que han profundizado en la television desde perspectivas
mas culturalistas, (Landi 1992, Grimson, Varela1999, Varela, 2005). Otraorientacion deandlisis
hasido lavinculadacon ladimensi6n discursivo-ideol 6gica (Ulanovsky, Walger 1974, Mangone,
1992. Gandara, Mangone, Warley 1997, Sarlo 1992, 1994, Carldn, 2004). Por Ultimo, aguellas
investigaciones que han abordado alatelevision desde lo historiografico, esdecir, realizando un
recorrido cronologico de las modificaciones que este medio ha sufrido a lo largo de los afios
(Sirven 1988, 1998, Ulanovsky, Itkin, Sirven 1999, Nielsen, 2004, 2005, 2006, 2007).

Sobre la base de lo yainvestigado, es que consideramos pertinente abordar un andlisis que
vincule la prensa periodica de interpretacion y orientacion cultural y |os momentos principales
del desarrollo estructural, cultural y discursivo delatelevision, en e marco de cambios politicos
fundamentales. El andlisis materialista de la cultura, basado en las obras de Pierre Bourdieu y
Raymond Williams, eslaperspectivaprincipal que se adoptard, yaque lamismapermitiraaplicar,
de manera extensiva, en las intervencionesy préacticas discursivas acercade latelevision, en el
caso de Bourdieu, conceptos o categorias como las de campo intelectual y campo periodistico
(ademas de sus relaciones con el campo artistico).

Con Williams, se trabajard, de la misma forma, €l sistema de conceptos y categorias que
organizan su vision dinamica del funcionamiento cultural: nos referimos a las tensiones entre
Instituciones, tradicionesy formaciones, por unapartey entreloscomponentesarcaicos, residuales,
emergentesy dominantes, por laotra. Con ambos autores, entre otros, se garantiza también una
adecuada frecuentacion de unasociologiadelosintelectualesy del campo cientifico y académico,
espacios que se relacionan directa e indirectamente (segun las épocas) con la critica cultural.
Finalmente, parad anadlisisdelostépicosy tematicasdel discurso sobrelatelevision, seutilizaran
herramientas del andlisisdel discurso que den cuentadelasretéricas argumentativas, explicativas
y de distribucién de los contenidos presentes en los articulos (Eco, 2000, Lozano, 1986,
Maingueneau y Charaudeau, 2005).

Hemos establecido cinco momentos histéricos como posibles condensadores de nuestra
problemética. Cada uno abarcara cuatro afos porque se considera adecuado, desde lo



metodol égico, paraprofundizar |osprocesosdeinstalacion, desarrolloy crisisdelas probleméticas
por estudiar. Ademés, en cada una de | as etapas aparecen unavariedad de cambios significativos
para nuestro trabaj o, aungue algunos de ellos preval ezcan en mayor o menor medida. El primer
periodo |o hemos denominado Consolidacion dela television privada, modernizacion cultural y
desarrollismo (1960-1963). En 1957 laley de radiodifusion 15460/57 del gobierno del general
Aramburu otorga alas empresas privadas licencias parainstalar nuevos canales.

El momento escogido no podia ser mas adecuado paralaindustriadelaTV. En 1960 existian
unos 800.000 receptoresde TV, cantidad suficientemente grande como paraaentar alasempresas
anunciantesy las agencias de publicidad ainvertir su dinero en este medio (Muraro: 1974: 184).
Este periodo se caracteriza por la llegada de la television privada, |as nuevas tecnologias, un
segundo proceso de urbanizaciény el crecimiento de las clases medias urbanas que derivé en un
cambio cualitativo del publico. Lapresenciadelaculturaadquiri6 un caracter distinto, losnuevos
semanariosdelosafios” 60 saturan sus seccionesfijas con un nuevo recorte quetiende a priorizar
estéticas, autores, movimientos, lineas u obras mas caracteristicas del impulso renovador y
modernizador de la época (Rivera: 1995: 97-98). Al mismo tiempo se mantiene el desarrollo 'y
proliferacion derevistas culturales, como unadelas caracteristicas reconocidas del funcionamiento
del campointelectual y €l campo cultural de nuestros afios sesenta (Teran: 1991). En este contexto
es que se le comienza a exigir a latelevision valores artisticos desde la tradicion del cine, la
literaturay €l teatro (Varela: 2005).

El segundo momento lo hemos denominado Crisis politica y del sistema de medios (1973-
1976). En 1973 el gobierno peronista determind que los canales privados pasaran a la érbita
publica(Schmucler: 1990: 160, Landi: 1992: 164). Trece afios de apogeo de latelevision privada
terminan el 10 de octubre de 1973 cuando €l gobierno de Rall Lastiri —dos dias antes de que
asumiera Perdn su tercerapresidencia- dispone el vencimiento y lacaducidad delaslicenciasde
los tres concesionarios. Comienza entonces una etapa de transicion que se define con la
estatizacion definitiva de los canales € 1° de agosto de 1974 (Sirven: 1987: 12) Latelevision
estuvo desgarrada por los conflictos internos del movimiento popular, y entre éste y los
funcionariosdelaépocaanterior; asuvez lasproductorasy canales detv expropiados se hallaban
en un estado ruinoso (Muraro: 1987: 26).

Lareformulacién del sistematelevisivo, lagran movilizacion politicasocial y el auge de un
tipo de periodismo masvinculado alacriticaideol 6gica (Barthes: 1957, Mattelart: 1970) fueron
algunas de | as caracteristicas imperantes en este periodo.

El tercer momento |o hemos denominado Dictadura, moder nizacion tecnolgica y censura
ideol6gica (1978-1981). El gobierno militar de 1976 llev6 acabo unapoliticaestatistay mantuvo
un rigido control sobre la circulacién de los mensajes (Schmucler: 1990: 184). Si bien muchos
canales y emisoras de radios ya se encontraban en manos del Estado, durante este periodo las
FF.AA. asumieron €l control delos canales capitalinos; de estamanera ATC fue adjudicado ala
Presidencia de la Nacién, canal 9 al gército, €l 13 alamarinay e 11 alafuerza aérea. La
censurasetornd férreay generalizadatras el golpe militar, losnoticierosy laintensapropaganda
oficial se convirtieron en lo mismo y las crecientes y difusas listas negras dejaron fuera del
medio atalentosasfigurasy libretistas (Sirven: 1998: 97).

En lo que respecta a la prensa gréfica, la censura provocé el empobrecimiento de la vida
cultural que se tradujo en el significativo descenso de ciertos consumos, como €l de revistas
nacionales, que bajo de 135 millones de g emplares circulando en 1974, dentro del Gran Buenos
Aires, aniveles promedio de 85 millones durante el lapso 1977-1978 (Rivera, Romano: 1987:
21). En cuanto a la modernizacion tecnolégica, en 1978 Canal 7 se convierte en Argentina
Televisora Color, contando con una enorme infraestructuraincorporada para la transmision del
Mundial “78. ATC comienzaatransmitir en color en el paisen 1980y empiezaatrabajar con una
|6gicadelapropiedad privada (Schmucler: 1990: 160). Si bienlasFF.AA. tenian laintencién de
privatizar |os medios también querian mantenerlos bajo control; en este sentido fue que laLey



de Radiodifusion 22.285 de 1980 habilitd, entre otras cosas, ala privatizacion, que ef ectivamente
se comienzaarealizar con los canalesdel interior del paisy en lacapital solo seavanzé enlade
cana 9 en 1984 (Landi: 1992: 165).

El cuarto periodo sel eccionado es Democracia, crisisecondmicay continuismo legal mediatico
(1984-1987). Laplataformaé ectoral delaUCR prometialaderogacioninmediatadelalegidacion
vigente, pero debieron transcurrir cuatro afos para que el evaran a Congreso su propio proyecto
deley de Radiodifusion (Sirven: 1998: 108). El comienzo de lavidademocrética serealizo bajo
un clima de consenso, euforia y entusiasmo que se fue debilitando a medida de que €
establishment, los gremios, los militares y los partidos politicos comenzaron a hacer sentir sus
presiones ante un gobierno que no dabalas respuestas esperadas (Mindez: 2001: 94). En materia
detelevision quizés hayasido uno delos momentos menos creativos en cuanto alaprogramaci on:
la pantalla se tornG6 muy inestable, hubo pocas innovaciones y si mucho reciclgje de vigjos
programas exitosos (Sirven: 1998: 113). En contraposicion a lo que acontecia en la pantalla
chica, en este periodo reaparecen nuevas y diversas publicaciones, en correlato con una nueva
vidacultural y con la necesidad de variadas formas de comunicar; en este sentido, en el campo
cultural, alapar delaeuforiapor lademocraciarecuperada, seinstalaracas excluyentementela
topica de debatir las relaciones entre culturay politica a partir de lo que ya se denominaba la
«cuestion democratica» (Patifio: 2006).

El quinto periodo o hemos denominado Aparicion delas nuevastecnologiasy consolidacién
de la concentracion multimediatica (1990-1993). L as politicas neoliberalesiniciadas durante la
dictadura militar se profundizan, y de esta manera se reorganiza €l modelo de acumulacién
eliminando las &reasineficientesdel capital y se buscarecuperar latasade gananciamediantela
concentracién monopdlicadelaproduccién (GarciaCanclini: 1987: 39). El Estado se encuentra
en primeralinea de batalla establ eciendo reglas de juego acorde con los intereses de |0s grupos
oligopadlicos. Mastrini y Mestman redefinen este concepto como rerregulacion. LaLey 23696/
89, ley de Reforma del Estado, declara sujetas a privatizacién las emisoras de television abierta
y autorizo la creacion de multimedios, a su vez esta situacion es profundizada mediante laley
24192 del afo 1992 que permitio la presencia de capitales extranjeros (Bolafio, C., Mastrini, G,
1999).

Se acentta €l rol del mercado como regulador de la cultura, acompafiado de un proceso de
predominio de la hegemonia videocultural (Landi: 1992, Sarlo: 1994) y las redefiniciones del
consumo en el marco del proceso de globalizacion (Garcia Canclini: 1995). A mediados de
1993, laempresa | PSA estimaba que latelevision erael medio de mayor penetracién en Capital
Federal y partidos suburbanos, afectando a 97% de la poblacion (Getino: 1995: 170). A su vez,
con €l avance delasociedad de lainformacion (Castells: 1996), €l sistemamediético se expande
en un contexto de fuerte concentracion de los medios de produccion y difusiéon de bienes
simbdlicosy culturales (Becerra, Mastrini: 2006). En este marco de concentracion multimediatica
y nuevas tecnologias es que la informacién sobre la tevé que aparece en las publicaciones
periddicas se enrarece. Gana en espacio, pero pierde independenciay genera suspicacias. Cada
grupo miracon ojos masindulgentes |a produccion de los canal es asociados (Ulanovsky, Itkiny
Sirven: 2006: 521). Detodas maneras, permanece el contrapeso de un campo derevistasculturales
y de periodismo interpretativo que se ubica por fuera de los grupos multimediaticos.

Del dicotdmico, mal planteado y, en ocasiones, persistente debate entre |os apocalipticos e
integrados (Eco: 1968), se observa como, con €l paso de las décadas, 10s discursos acercade la
television se han ido desplazando hacia una forma de intervencion mas integrada y hacia la
revalorizacion del determinismo tecnol égico (Williams). En este sentido, lahip6tesisque guiara
nuestros futuros trabajos es que los desplazamientos con respecto a discurso televisivo se
encuentran en directarelacidn con otras transformaciones que se han desarrollado en el plano de
lo politico, cultural y tecnoldgico, tales como transi ciones demacréticas, politicas neoliberales,
transformaciones tecnol 6gicas y hegemonias videoculturales.
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