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INTRODUCCION

Parte de este trabgjo constituye una revision mejorada que toma los aportes de otro trabajo
presentado en el marco del Proyecto: “ Pobres, pobreza y conflicto en Catamarca: producciones
discursivasy accion colectiva. Su incidencia en la configuracion del orden politico local en €
periodo 2001-2004” , SEDECY T, presentado en su version preliminar en las Cuartas Jornadas de
Investigadores, organizadas por € Instituto Gino Germani, losdias 19, 20y 21 de septiembre del
afno 2007, con €l titulo: “ Protesta, visibilidad de la pobreza y conflicto politico en Catamarca»,
cuyaautoriaes de Kaen, Claudiay Castro, AnaBelén.

L as principal estesistedricas que se priorizan en este trabgj o paralainterpretacion del proble-
ma se vinculan en primer lugar con €l desarrollo conceptual acerca de lo que entendemos por
discurso. A partir de este primer entramado tedrico eslabonamos otras categorias méas especificas
relacionadas con el papel delos medios de comunicaciony el discurso periodistico.

Consideramos quelaconstruccion delanoticiano se detiene enlosmerosmensagjessino enlos
efectos de sentido queimprime el medio, en el estudio delas condiciones de posibilidad querigen
los discursosy las estrategias institucional es generadoras de la produccién de un modo, de 16gi-
cas de sentido social.

Parael andlisistomamos unamatriz tedricaanalitica(Ver Cuadro) que surge delasistematiza-
cion de los datos relevados en la prensa escritalocal durante el afio 2002.

Dadalamagnitud delamuestratrabajada, compuesta por un total de 54 notasy como primera
entradaal andlisisfocalizamos|lostitulares que se refieren discursivamente alapobreza.

A partir del disefio de unamatriz tedrico-anal itica seleccionamos un corpus y rastrearemosla
produccion de sentido que emana del periodico basandonos en agunas herramientas analitico-
discursivas queresultan Utiles parael andlisisdelosdiscursos en cuestion. Hay varios elementos
y estrategias discursivas, que desde nuestro punto de vista analitico-discursivo, merecen recibir
especial atencion: 1) latdpica que constituyen los elementos de la argumentacion que forman
parte delas premisas obligatorias de | os discursos reconociblesen lostitulares; 2) laideologia, 3)
los ideologemas.

La seleccion de la estrategia analitica da fundamento a la lectura del corpusy se orienta a
interpelar en el corpus |os siguientes interrogantes. ¢desde el punto de vista lingtistico, de qué
modo se nombra alas personasy de qué modo se hace referencia a ellas?; ¢qué rasgos, caracte-
risticas, cualidades sele atribuyen?; ¢por medio de qué esquemas argumentativos cobravisibili-
dad lapobreza?, ¢;cudl eslaideologia que emanade |as producciones discursivas materializadas
en el periddico?



L as categorias tedrico-analiticas dan fundamento y se constituyen foco de nuestro andlisis.
Nos permiten dar cuentade losintereses que se filtran en la produccion de sentido generada por
€l periddico en determinados contextos de produccion local.

En laseccién que desarrollamos a continuaci on intentaremos describir el contexto de produc-
cion en e que se inscriben los discursos de la prensa escrita, marcados por e colapso de la
Argentina durante la crisis de 2001, impactando en el tejido social y registrando severas
dislocaciones sociales en un vasto sector pobre de la poblacion.

1.LAS MARCASDEL CONTEXTO

El fin delaconvertibilidad, con su ficticia paridad entre pesosy dolares, larecesion, lacrisis
institucional quellevaron al estallido social en diciembre de 2001, sumergieron alaArgentinaen
una de las peores crisis econdmicas que se registra en la historia del pais. Esto impact6 con
severas marcas en la estructurasocial 'y en particular en los sectores mas pobres.

El colapso del Plan de Convertibilidad, el congelamiento delos depdsitos bancarios, € incum-
plimiento de los pagos de ladeuda externa, laresultante altainflacion, lacaidadel productoy la
devaluacion del tipo de cambio tuvieron serias consecuencias en laestructura social .

En este contexto, la poblacién en condiciones de pobreza -que hasta octubre del afio 2001
ascendia a 14.567.000 personas- acanzd en mayo de 2002 a 20.085.000 (INDEC, 2003). La
distribucion del ingreso empeoro, sugiriendo que los segmentos méas pobres de la poblacién
sufrieron mas que otros en mejor situacion. Aumento el desempleo, pero no tanto como se espe-
raba, tal vez por los efectos paliativos de |os programas de empleo del gobierno.

L as organi zaciones de desocupados, denominadas‘ piqueteras’ -1-, connotacion que constitu-
ye un producto de la capacidad de nominacion social de los grandes mass media, volvieron a
poblar la escena publica societal en el proceso de descomposicion de la etapa tardia del orden
neoliberal, siendo el plan de convertibilidad uno de sus efectos masvisibles.

Este proceso, que al canza su maximo nivel de degradacion enlacrisisinstitucional dediciem-
bre de 2001, fue acompafiado en su derrotero por lamanifestacion y auge de los movimientos de
desocupados como portadores de las demandas de un sector social - os desocupados pobres
invisibilizadosy privados del acceso alos derechos politicosy sociales mas elementales-.

Mas precisamente hacia fines del 2001, con la caida del gobierno de Fernando De la Rua el
mapa social del pais sevio marcado por el quiebre de un sistemafinanciero, laconjuncion deun
rapido proceso de empobrecimiento, crecientes protestas sociales, las manifestaciones de los
sectores delaclase mediay mediaalta afectados por el corralito y |os sectores popul ares af ecta-
dos por lacrisisalimentaria, los saqueos, movilizaciones en Plazade Mayo, €l estado de sitio, la
represion y los 37 muertos.

Este panoramaevidenciabrechasy distancias social es en lavida cotidiana de grandes aglome-
rados urbanos. En tal sentido «aparecen en laescenade laagendapublicaciertos actores sociales
gue funcionan como simbol os que escenifican ladesigualdad y |a pobreza en sectores urbanos, en
este caso son los Jefes y Jefas de Hogar Desocupados» (Garber y Tabbush 2007:2).

En este marco, como respuestaalacrisissin precedentesen laArgentina, aprincipiosdel afio
2002, durante el mandato del Presidente Duhalde se comenzo a gestionar el Programa Jefes de
Hogar. Dicho Programa se cred por medio del decreto N°© 565 del Poder Ejecutivo Nacional, de
abril de 2002.

Este programa consider6 la emergencia social y economica, la extension de la pobrezay la
profundizacion del caracter regresivo de la distribucion del ingreso. Su objetivo principal fue
brindar un beneficio econdmico alosjefesy jefas de hogar desempleados con hijos menores de
18 afios con € fin de propender a la proteccion integral de los hogares, asegurando tanto la



concurrenciaescolar como el control delasalud deloshijosacargo...(Perona, Rocchi, Mariani
2007).

Masalladelo declarado enlaletradel Programade Gobierno, hubo fines politicosmuy claros
gue conformaron los moviles del Plan Jefesy que tuvieron que ver con losintentos por restaurar
la‘gobernabilidad’ perdiday en crisis. El Plan Jefestiene que ver con laescaladadelaviolencia
socia expresadas en los saqueos, lainterrupcion delavidacotidianay dela‘institucionalidad’, y
los muertos por larepresion del Estado; alasvictimasdel 20y 21 de diciembreluego se sumaron
-yabajo el gobierno de Duhalde- |os de Puente Pueyrredon. Entonces, mas alade lo declarado
enlaletradel decreto, hubo fines politicos muy claros que conformaron losmovilesdel planjefes
y quetuvieron que ver con losintentos por restaurar la‘ gobernabilidad’ perdiday en crisis.

Catamarcafue una de | as provincias mas gol peadas por estarealidad. Inundada, como tantos
otros distritos, por bonos que simbolizaban dinero y no servian ni siquiera para pagar 10s servi-
cios (papeles rescatados luego por e Estado Nacional) con una alarmante escasez de oferta
laboral y unacomunidad sepultada por sus propias deudas, variasfamilias cayeron en un abismo.

Se multiplicaron los comedores comunitariosy lasollas populares en todos | os barriosy hasta
se improvisaron estrategias de clubes de trueque. L os clubes de trueque fueron experiencias de
moneda social, se emitieron bonos que servian para mediar el intercambio. A nivel local, en
organizaciones no gubernamental es como Bepe, hay registrosdelasmodalidadesy alcances que
tuvieron estas experiencias.El cuadro eracriticoy laasistenciaoficial no estuvo libre de manipu-
laciones proselitista, ni siquieraen aguellos momentos extremos.

2. ALGUNAS ENCRUCIJADAS TEORICAS

2.1. DISCURSO

Para analizar la produccion y circulacion de los sentidos sobre la pobreza generada por la
prensaescritalocal, estainvestigacion necesita sustentarse en unateoriadel discurso. Siguiendo
a Sigal y Verdn (1988) entendemos que la teoria del discurso solo puede ser aprehendida a
condicién de abandonar el «punto de vistadel actor».

L os autores hacen hincapié en que «la Teoria del discursose fundaen un principio inverso al
del funcionalismo, representado en Sociol ogia por lallamada Teoria dela accion social que nos
recomiendaadoptar ‘ el punto devistadel actor’ (esdecir afirmaque unateoriade laaccion social
es imposible si no se tiene en cuenta el carécter subjetivo del sentido de la accion)» (Siga y
Verdn, 1988: 14).

Dicho en palabras de los mismos autores, «una teoria de la produccion del sentido es una
teoriadel observador. El sentido no es ni subjetivo ni objetivo: es unarelacion (compleja) entre
produccion y recepcion, en el seno de intercambios discursivos» (Sigal y Veron, 1988: 14).

En estalineade andlisis partimos de laidea «toda produccién del sentido es necesariamente
social, en tanto que no se puede describir ni explicar satisfactoriamente un proceso significante
sin exponer sus condiciones sociales de produccionx» (Verdn, 1987).

Consideramos que el analisisdel discurso implicaabarcar «ladescripcion delaconfiguracion
compl ejade condiciones que determinan el funcionamiento de relaciones en unasituaci on dada»,
por eso latarea del analista seria caracterizar esas condiciones, «no como condiciones * objeti-
vas', como condiciones de produccion del sentido, eslo que abre el camino alaaprehension del



orden simbdlico como matriz fundamental del comportamiento social» (Sigal y Veron, 1988: 13).

Para estos autores, lanocién de discurso alude atodo fendmeno de manifestaci On espacio
temporal del sentido, que no se limitaalamateria significante del lenguaje propiamente dicho.
«Asi el sentido se manifiestasiempre como investido en unamateria, bgjo laformade un produc-
to. Comortal, remite siempre aun trabajo social de produccion: laproduccién social del sentido»
(Ibid.).

El andlisis de los discursos sociales de ninguna manera puede ser un andlisis ‘ inmanente’;
tampoco es, en consecuencia, una simple transferencia de conceptos (0 modelos) linguisticos
sino que se relaciona con sus condiciones sociales de produccion (Verdn, 1983: 98-120).

Esta perspectiva del discurso abre «una oposicion cada vez més nitida entre una semiotica
entendida como teoriadelos‘ sistemas de signos' ¢ y una semiéticade laproduccion del sentido,
es decir una semictica de los discursos sociales» (Veron, 1980: 103).

En este marco, para superar €l inmanentismo que pretende dar cuenta del sentido aislado y
ahistorico del texto, como es el caso del determinismo, que lo considera producto de una situa-
cion englobante, adherimos auna serie de categorias tedricas que nos permiten dilucidar como se
configurael discurso de lapobrezaen lostitulares delaprensalocal.

2.2. LOSMEDIOSDE COMUNICACION Y LA PRODUCCION DE SENTIDO

El andlisis semidtico delos medios de comunicacion y el Analisisdel Discurso se encuentran
en un lugar tedrico crucial: el delaproduccion del sentido apartir de la organizacion textual de
los génerosy su enclave en lasemiosis social (Escudero, 2000: 1).

Seguin Escudero, € contrato mediatico del discurso de la informacion opera a partir de un
pacto de verdad con sus receptores y su unica condicion de felicidad, afin de que ese pacto se
concrete, esel establecimiento deladimension veridictivadel discurso apartir de unacomplea
trama de estrategias discursivas de referencialidad y utilizacion de fuentes textual es (Escudero,
2000: 79).

ParaVazquez Villanueva poder, autoridad y legitimidad operan como estrategias del modelo
gue ordena el proceso que siguen los medios en laactualidad y se erige como uno de los marcos
fundamental es parala construccion delarealidad social. Los medios son €l sitio deresidenciay
operacion de algunas de las10gicas del sentido (Vazquez Villanueva, 1991: 123).

Desmitificando laideadelos estudiostradicionales, quelimitan el papel delosmediosameros
transmisores de mensgjes, laidea de la construccion de la noticia nos conduce a un camino de
indagacion cuando se trata de buscar lalogicaque rige el proceso de construccion del sentido 'y,
a partir de ella, determinar |as caracteristicas de la produccién de la realidad social (Vazquez
Villanueva, 1991).

Laideade ‘fabricacion’ viene bien para este trabajo, en el sentido de que brinda un soporte
tedrico respecto de algunas premisas clave para orientarlo. Al respecto el autor sefiala que «los
medios no copian nada (més o menos mal): producen realidad» (Veron, 1987: 111). Champagne
(1999) también alude, a referirsealavision mediatica, ala‘fabricacion’ del acontecimiento. Al
respecto sostiene que los malestares sociales solo tienen existencia visible cuando los medios
hablan de ellos. (Champagne, 1999: 51).

«Los medios acttian en un principioy fabrican col ectivamente unarepresentaci én social que,
cuando esté bastante alejada de larealidad, perdura pese alos desmentidos o las rectificaciones



posteriores porque, con mucha frecuencia, no hace mas que fortalecer las interpretaciones es-
pontaneasy por lo tanto movilizaen primer lugar los prejuiciosy tiende con ello, aredoblarl os»
(Champagne, 1999: 52).

Enestesentidola‘actualidad’ de ningunamanerasupone unailusién o un simulacro, sino que
setrata de pensarla como «produccion de larealidad social en devenir, presente como experien-
ciacolectivaparalos actores sociales» (Veron, 1987: 1V). En estamismalineade andlisis Escu-
dero (2000) afirma que «asistimos a un cruzamiento de | 6gi cas ficcional es donde | os personajes
de lainformacién sufren transformaciones, cumplen programas narrativos y se le asignan des-
cripcionesy propiedades especificas (Escudero, 2000:80).

Después de que los medios los construyen los acontecimientos sociales empiezan a tener
multiples existencias fuera de los medios. se los retoma al infinito en la palabra de los actores
sociales, palabra que no es‘mediatica’ (Veron, 1987: V).

Coincidimos con Champagne el acontecimiento nuncaes méas que el resultado delamoviliza-
cion, que puede ser esponténea o provocada, delos medios alrededor de algo. Enrelacion conla
cuestion delapobreza, si bien lo que atrae laatencion periodisticason las poblaciones marginales
o desfavorecidas, | os efectos de medi ati zaci On distan de ser |0s que estos grupos social es podrian
esperar, porque | os periodistas disponen en este caso de un poder de constitucion particularmen-
te importante, y la fabricacion del acontecimiento escapa casi integramente a esas poblaciones
(Champagne, 1999).

Consideramos que todo relato mediatico seinscribe en un proceso deficcionalizacion, vale
decir que los medios se encuentran en una posicion privilegiada para desempefiar un papel dife-
rente del deinformador: el de productor de catarsis social. En este sentido, podemos afirmar que
la puesta en escenaficcionalizante del acontecimiento creaun universo en el que e destinatario
puede proyectarse e identificarse con los héroes que ali se encuentran representados. El mismo
autor parte del presupuesto de gque los «procedimientos mediaticos permiten crear cada vez
mejor lailusondelofactual, delo auténtico, delapruebadelaredidad deloshechos» (Charaudeau,
2003: 269).

3.LAPRODUCCION DE SENTIDO DE LA PRENSA ESCRITA LOCAL SOBRE LA
POBREZA EN LOSTITULARES.

3.1. ANALISISDEL CORPUS
Para el andlisis del corpus tomamos una matriz tedrica analitica que surge de la sistematiza-
cion de los datos relevados en la prensa escritalocal .

Cabe hacer unaresefiadel Diario «El Ancasti», caso analizado. El diario sali6 por primeravez
alacalle el dia 8 dejulio de 1988, y desde entonces comenzd un proceso de afianzamiento y
consolidacion entre los lectores. Con mucho esfuerzo saliaalacalle con 600 gjemplares por dia,
pero en poco tiempo multiplico su tiraday ventas, hasta ser €l principal diario de la Provincia.
Comenzo con su redaccion en un piso del edificio del Hotel Ancasti y con la imprenta en la
Avenida Gobernador Galindez, donde se imprimia el diario mediante una maquinarotativa sin
color. Luego construy6 su propio edificio donde funcionan las oficinas comercial es, administra-
tivasy de redaccion y las otras areas como archivo, correccion, direccion, etc. El edificio esta
ubicado en calle Sarmiento 518, y laimprentaen laAv. Pte. Castillo y Av. San Martin.

El progreso tecnol 6gico fue notable, y hoy €l diario llegaalaimprentamediante un sistemade
enlace, desde las oficinas de redaccion, y seimprime luego de al gunos procesos técnicos en una
impresora rotativa color. El inicio de laimpresiéon a color data del afio 1994, y es uno de los



tantos aspectos en los cuales el diario fue pionero absoluto en Catamarca.

El Ancasti participa activamente en ADEPA (A sociacion de Entidades Periodisticas Argenti-
nas) formando parte de lacomision directiva.

El diario tiene un formato tabloidey estaformado por 40 paginas, dividido en distintas seccio-
nes, entre ellas Politicay Economia, Judiciales y Policiales, Informacion General, Educacion,
Cultura 'y espectaculos, Nacionales e Internacionales, méas un amplio espacio dedicado a los
lectores, que se expresan libremente através de cartas y Ilamados tel ef 6nicos.

Ofrece diariamente suplementosy el domingo unarevista propiague se entrega gratuitamen-
te. Eslo quedentro delajergadeloseditoresdediarios sellamaun «diario limpio» por €l tipo de
tipografiay coloresque utilizay por como estan distribuidaslasnoticias, |os espaciosinterlineados,
laubicacion delapublicidad. Esto hace queel lector veaen el papel mucho blanco, en consonan-
ciacon las pautas de diagramaci én moderna.

Una caracteristica muy particular es que es el diario que mayor cantidad de avisos funebres
publicaanivel nacional.

Lalineaeditorial del diario esunalineacritica, enfocadaen las noticiasde politicay economia
de la Provincia. Contiene informacion del orden nacional e internacional, pero priorizando las
noticiaslocales.

El diario tiene lamayor tiradaen Catamarca. Se llamatirada al total de diariosimpresos por
dia, aungue no todos salen alaventa. Dentro delosdiariosimpresos estan losdiarios mal impre-
sosy losproducidosy editados. Losmal impresos son losdiarios que salen impresos con fallasde
lamaquinarotativa, y esto esnormal hastaque laméaquinase poneapuntoy alcanzalavelocidad
deimpresion.

Los diarios producidos son |os correctamente impresos y que salen de la imprenta para su
ventay distribucion. A suvez, delosdiarios producidos algunos se entregan sin cargo y otros son
vendidos, por gjemplo seentregan sin cargo aradios FM del interior delaprovincia, ministerio de
gobierno, comisarias, y otrasinstituciones.

Losdiarios producidos y que se venden son los que forman la CNP (Circulacion Neta Paga-
da).

Todos estos datos seinforman al 1V C (Instituto de Verificacion de Circulacion), esteinstituto
gjerceel control delacirculacion delosdiariosy revistas mésimportantes del Pais. El Diario El
Ancasti es el unico diario en la Provincia que esta inscripto en e 1VC, y esto hace que tenga
credibilidad al momento de vender publicidad, yaque lasempresas nacionalesy provincialesde
importanciaque contratan publicidad en un diario, lo hacen verificando cudl eslatiraday laventa
real del diario, de estamanera pueden saber a cuanta gente llega su publicidad.

El Ancasti tiene distintatirada segun el dia de la semana, y ademas la venta es estacional en
Catamarca. Las ventas aumentan en verano y disminuyen en invierno. A lavez se vende més el
domingo que €l resto de lasemana, y dentro de los dias de la semana se vende mas el lunes. Los
diasferiados, laventaaumenta.

El promedio de latirada es de unos 12.500 g emplares diarios.



El Ancasti también estapresenteen lared Internet, conun diario digital. Estediario, enlaweb
www.elancasti.com.ar, tiene la caracteristica de actualizarse varias veces a dia, lo cua ledaad
lector la posibilidad de tener a su alcance la noticia antes de que salgaimpresaal diasiguiente.

El diario digital no compite con el diario de papel ya que son estructuras de lectura distintas,
y contenido de noticias distinto. El diario digital contiene las noticias del diario en papel, las
actualizadas, y noticias delaRadio Ancasti.

Lapéaginadigital de EL ANCASTI, tieneun promedio de 5.600 visitas diarias, de las cuales el
60% permanece por mas de 1.5 minutos en la pagina; tiempo suficiente para leer los titulares.
Este dato de importancia es brindado diariamente por los servidores de Internet de Telecom.

Nuestro corpus estaintegrado por un conjunto detextos publicadospor el Diario «El Ancasti»
reconocible en lostitulares, durante el periodo 2002.

Siguiendo un criterio metodol6gico la primera entrada para nuestro trabajo, a un nivel
macrotextual, serg, através de los topicos del discurso.

Los topicos del discurso representan aguello sobre o que «es» un fragmento del texto y
organizan los significados locales del discurso global. Pueden ser representados por proposicio-
nesy términos cognitivos, podemos afirmar que son el resultado de un proceso de abstraccion a
partir delas secuenciade significados|ocales (Perez, 1999).

L ostOpicos pueden describirse como aquell os el ementos de argumentaci on que forman parte
delaspremisasobligatoriasy son justificacionesrel acionadas con un contenido del texto (Wodak,
2003)

Otraherramientagque utilizamos son losideol ogemas. Para JuliaKristeva (Semidtica) funcién
intertextual que se materializa en los diversos niveles de la estructura de cualquier texto y que
condensa el pensamiento dominante de una determinada sociedad en un momento historico

Esta herramienta analitica nos per mite identificar indicios en la estructura del textoy
expresan e modo en quee creativo percibeeinterpretalosrolesy formastipicasde carac-
terizar de los actores que pone en escena. Dan cuenta en forma muy transparente de su
concepcion y desu experiencia dela sociedad, del mismo modo quelaaccion dramaticada
cuenta del modelo de vida o de sociedad a la cual aspira o que critica.

El Corpus: Registro delosTitulares Diario «El Ancasti», afio 2002

N° Titulo Fecha

01 «Protestade viaesen Fiambal &» 07/01/02 y 11/01/02

02 «Reclaman pago de haberes». 07/01/02

03 «Municipalescapitalinos» 09/01/02- 11/01/02-13/01/02-27/01/02
04 «Cacelorazo en Beléen». 09/01/02- 10/01/02- 24/01/02
05 «Faltade pago». 10/01/02

06 «Reclaman trabajo» 11/01/02

07 «Reclamo vecinal» 12/01/02

08 «Reclaman alimentos» 17/01/02

09 «Protestay escrasche de desocupados bélichos» 22/01/02

10 «Municipalesde F.M.E.» 22/01/02

11 -«Denunciasucesivos despidos en empresa
de transporte» 22/01/02



12 -«MunicipalesdeAndalgalay SantaMaria»

14 -«Reclamo del Polo Obrero»

15 «Protestaeunaclinica»

16 -«Choferes dela EmpresaEl Nene reclaman»

17 «Ruidosamovilizacion populars»

18 «Reclaman planes de empleo»

19 «Grupo auto convocados reclaman»

20 «Empleadosdefabricatextil reclaman»

21 «Cacelorazo en laplaza»

22 «Jornada de protesta en Recreo»

23 «Promocion industrial»

24 «Piquetesy protestas de |os desocupados»

25 «Huelgaen Belén»

26 «Cacelorazo en Catamarca»

27 «Cuotaalimentaria»

28 «Piqueteros se movilizan en todo €l pais»

29 «Jornadade protestas sociales»

30 «Reclamosdejubilados»

31 «35 familiastomaron por lafuerzaterrenos»

32 «Municipales chacareros se sumaron alos cortes»

33 «Vecinosreclamaron a Tulapor € subsidio
del agua»

34 «Denuncian aAlpargatas por retencion ilegal

de haberes»

35 «Accion Socia no darespuesta. Hace un mes
reclaman asi stencia paraun Comedor»

36 «Problemas para cobrar»

37 «Mas de 500 personas piden comidaen el

asentamiento Sta. Marta»

38 «Padres reclaman gque sus hijos no reciben
copa de leche»

39 «Reclaman renuncias»

40 «L osvecinos del sur se movilizaron por comida»

41 «Enlaprovinciaaumentael climadetension social»

42 «<ATECA llamaaadherir a paro contralarepresion»

43 «Escasaadhesion a paro dela CTA»
44 Reclamaa POSOCO por un subsidio
45 «Més de 60 personas esperan que reabra
unaolla popular»
46 «L.os municipal es piden quelacomuna
«deje de mentir»
47 «Desocupados cortaron el acceso a Tinogasta»
48 «Protesta por os bonos»
49 «Reclaman el pago de planes sociales»
50 «Reclamos por demoras en la entrega de bol sones»
51 «Tabacaleros cortaron larutaen Los Altos»
52 «Hay més de 123 mil catamarquefios pobres»
53 «Se agrava el problema de la desocupacion «
54 «Vecinos de Chumbichadenuncian discriminaci on»

23/01/02
26/01/02, 29/01/02
31/01/02
31/01/02, 16/02/02
01/02/02
04/02/02
07/02/02, 09/02/02
09/02/02
09/02/02
13/02/02
14/02/02
15/02/02
15/02/02, 16/02/02
16/02/02
18/02/02
19/02/02
23/02/02
25/03/02
26/03/02, 28/03/02
27/03/02

05/06/02
13/06/02

14/06/02
21/06/02

22/06/02

23/06/02
24/06/02
26/06/02
27/06/02
27/06/02, 02/07/02, 03/07/02
28/06/02
28/06/02

02/07/02

03/07/02, 23/07/02
04/07/02
05/07/02
06/07/02
11/07/02, 17/07/02
12/07/02, 25/07/02
14/07/02
17/07/02
22/07/02



El andlisisde discurso no solo apuntaainterpretar las marcaslinguisti cas presentes sino recu-
perar, deducir, inferir |as ausentes, mas precisamente «lo no dicho» (Raiter, 1999). El texto deja
leer el entramado de los discursosy laforma que se organizalos significados del discurso local.
Podemosinferir que existe unadelas|6gicas de sentido que operaen laprensaescritalocal esla
tendencia a publicar noticias asociadas y no centradas en la pobreza, o que implica que existe
visibilidad del fenébmeno através de temas diversos. Asi la prensa buscar presentar en escenala
demanda de | os sectores vulnerables articulados a ciertos tépicos identificables en los titulares
tales como: la cuestion laboral, salarial, seguridad social, vivienda asistencia (alimentos) y go-
bierno (desempefio de funcionarios publicosy clase politica).

A laluzdeéello, y s bien existe unadifusion delamultidimensionalidad delapobreza, entrelos
resultados figura un aspecto ausente, no dicho, lafaltade proactividad de los medios de comu-
nicacion paraindagar en lapobrezay sus alcances por iniciativa propia. Lagran mayoriade las
noticias con contenido de pobreza responden a hitos o hechos puntuales, y en muy pocos casos
responden al interésinformativo hacer seguimiento aun temao profundizar enlasdiversasaris-
tas de un hecho.

Asi la circulaciéon y produccion de sentido en la construccion de la noticia de la pobreza
aparecen en laescenaenunciativaaciertosideol ogemas que traducen lastipificacionesy modos
de nominar alos actores col ectivos cuyas identidades son heterogéneas: Laidentificacion delos
actores como «piquetero», «autoconvocado», «pobres», «desempleados», «Los Sin techo», «los
beneficiarios de planes de empleo, entre otros.

El efecto de masificacion marcado por |os autores se hace visible en las noticias producidas
por laprensaescritalocal. Podemos decir que en estetrabajo, el discurso apelaadistintos proce-
dimientos que tienden a la conversion de eventual es al ocutores en al ocutarios sumisos, pertur-
bando o impidiendo su reflexion. Uno delos procedi mientos aqui observados, eslamasificacion
del lenguaje, que setraduce en masificacion del receptor, atravésdel procedimiento de masificacion
semantica, obtenido mediante el vaciamiento semantico de conceptos axiales de latematicacen-
tral del discurso. Cabe aqui mencionar €l vaciamiento semantico- de la pobreza o mas precisa-
mente de |os actores pobres, «deja los términos sin acotacion, ampliando indefinidamente su
grado de abstraccion y generalidad, alavez que pretenderevertirlo delajerarquia de un univer-
sal» (Documentos Doctorado Semictica, CEA, Cordoba, Mm).

Mediante el procedimiento examinado, el discurso de laprensalocal moldealos hechosy los
recrea con dimensionesy cualidades diferentes de la que constituyen en su complgjidad. Al mis-
mo tiempo se evidenciala postura de superioridad que asume el enunciador, mientraslereserva
al receptor una funcidn pasiva, sin considerar la competencia criticay pensante (Documentos
Doctorado Semiética, CEA, Cordoba, Mm).En relacion con lo anterior, también se puede cons-
tatar la ausencia de las voces de los protagonistas, es decir, de las personas en situacion de
pobreza. Se habla de ella, pero no necesariamente se da espacio de expresiOn a sus «protagonis-
tas». Esta suerte de omision permite que sean «otros» |o que comenten, |os propios periodistas,
por ejemplo, y alavez, sean exclusivamente estos «otros» |0s que aventuren causas'y soluciones
paraenfrentar el fenGmeno o busquen transmitir el verdadero sentir de lasfamilias o comunida-
des en determinado momento.

El discurso particular o local esta atravesado por diversas coordenadas correspondientes al
discurso global, las cuales acttan en laformacion del sentido (Documentos Doctorado Semioti-
ca, CEA, Cérdoba, Mm). A esto lellamamos «interdiscursividads». En este sentido, podemosver
gue €l discurso de la pobreza «se produce con resonancia e influencia de otros discursos « Se
conjugaagui unapuestaen escenadel discursolocal con el discurso nacional, enlanotasanaliza-
das podemaos precisar en algunostitul ares la carga semantica que adquiere el topico del reclamo.



También el topico del «cacerolorazo», de los «piqueteros movilizados» que nosremite aenun-
ciados anteriores gue dan cuenta de un determinado contexto de produccion, adiscursos anterio-
res que cobraron fuerza en un contexto de crisis, al discurso del 2001, el discurso del estallido
social, de los cacerolazos de la clase media. En ese juego de interrelaciones, la reiteracion y
diseminacion tematicas pueden conducir a un «vaciamiento» de significados y contenidos del
discurso singular, producidos en tiempo y lugar circunstanciados (Documentos Doctorado Se-
miotica, CEA, Cordoba, Mm).

Lasnoticiasreferidasal tratamiento especifico de latematicadelapobrezacobrafuerzaenlos
argumentos lostopicos de las cifras, de los datos estadisticos y de casuistica. Por ggemplo en los
siguientestitulares: «<Hay masde 123 mil catamarquefios pobres», «Seagrava el problema dela
desocupacion». Veron (2008) afirma que los datos estadisticos que actlan como marcas que
producen unafuerteimpresion de verdad. La pretension de objetividad expresada por |os medios
parece ser un simulacro, en tanto, el discurso periodistico impone su propia construccion del
problemade lapobrezadado pueden incluir, excluir, destacar o marginar alosgrupos sociales, a
mismo tiempo que deciden quién puede hablar y quién tiene poder de definicion del sentido
semantico delarealidad, influyendo en lapercepcion deloslectores, que en muchos casostoman
como propialadefinicion delasituacion y aceptan | as representaciones como verdaderas (Cardoso
Fernandez, 2009).

CONCLUSIONES

El andlisisnospermitid rastrear como entraen laagendade los medioslaproblematicadela
pobreza. Es decir, ¢cuales son |os topicos predominantes en €l tratamiento de la pobreza?, ¢cua
les son |os ideol ogemas predominantes en la construccion de lanoticia, en lostitulares? La pro-
duccion de sentido sobre la pobreza generada presenta un matiz muy particular en el contexto
provincia y nacional. Unadelas|&gicas de sentido predominante en el tratamiento esapartir de
temasdiversos, donde el discurso si bien portarasgos |ocales atravesados por huellas del discur-
so nacional, o que en términos delos analistas del discurso lellaman «interdiscursividad». Mar-
cado por las huellas de la conflictividad del estallido social generado en laArgentinaen €l afio
2001.

Lamarcalapuestaen agendadelosmedios, al referirse alos actores colectivosen laconstruc-
cion delostitulares puedeinterpretarse como unamanerade reforzar ideol ogemas, tipificaciones,
atributos de unaidentidad desval orizada. No cabe duda que los medios hoy tienen un peso espe-
cifico en su capacidad de construir € sentido de los fendmenos sociales. Ellos construyen el
sentido de la politica, el sentido de los conflictos sociales, el sentido de la protesta, en ellos se
producen |los efectos de visibilidad delapobreza, cuyanarrativatornan inteligible los problemas
sociales. Los medioslejos dereflgjar construyen una narrativa de eso que elaboran y trasmiten.
Abandonada estaideadereflg o (esencialismo), lacuestion es pensar lamaneracomo |os medios
construyen y tematizan el relato de la pobreza.

La pobreza, los pobres y la marginalidad ingresan en los medios como casuistica, donde se
personalizan los casosindividuales. Es decir, aqui lapobreza es tratada como un problemaindi-
vidual. El temade la pobreza presentado desde el punto de vistaindividual producelo que seha
llamado «efecto deideologia». En este sentido los medios explicany naturalizan el hecho de que
esa persona esta en esa situacion particular y luego estos discursos son internalizados. También
se muestra la pobreza es presentada mediante los datos estadisticos, Alli los pobres aparecen
como problemas sociales agregados bajo |os datos gruesos, ahora sin rostros:. |os que estan por
debajo delalineade pobreza, las cifras de exclusion, como tasa de desempleo o como |os nifios
-en Argentina, en AméricaLatinay en e mundo, etc. La pobrezay las personas que sufren esta



situacion suelen encasillarse en cifrasy porcentajes, son estigmatizados y excluidos del debate
nacional y local y muchas veces nombrados através de arquetipos que sélo generan mayor dis-
tanciadel resto de la poblacion.

Como sefialaVeron (2008) en esta cuestion en relacidn alapobrezay lacomunicaci on presen-
tamuchas trampas, es decir estalleno de «profecias auto cumplidas»: una de las razones por la
guelagente estaexcluidaesporque seledice quelo esta. Laidentificacion como excluidadesde
el relato delos medios|o redefine como tal y asi se genera un circulo de retroalimentacion.

Por dltimo se presental ostitulares una serie de materialidades de sentido como por ejemplo el
topico dela: «protesta», el «escrache», «cacel orazo»,»ruidosamovilizacion». Asi laprotestade
los grupos pobresy empobrecidos adquiere unavisibilidad configuradaen un actor colectivo con
repertorios esporadicos e identidades heterogéneas, categorizados por la prensa escrita como
«pigueteros», «desocupados», «desempleados», «vecinos», «empleados», «jubilados» etc. bajo
la demanda especifica de un recurso ante €l estado provincial. También la protesta se configura
con otros actores de la escena enunciativa tales como los partidos politicos articulados a una
demandasalarial.

El discurso de la pobreza construido por la prensa escrita pone en circulacion una serie de
estrategiastendiente al vaciamiento delas categoriastales como pobreza o bien cuando serefiere
alos actores pobres, en tanto se juegan operaciones de generalizacion, abstraccion.

En este sentido, laprensatiene unadeuda con laciudadania. En unasociedad tan fragmentada
como lanuestra, en donde | os sectores de |a pobl acion estan distanciados no solo por su nivel de
ingresos econdmicos, sino también espacialmente, existe un ficticio didlogo entre sus ciudada-
nos.

Resultafundamental poder «escuchar» las voces de las personas en situacion de pobreza con
el fin de conocer su diagnostico de lavulnerabilidad, asi como también evidenciar sus capacida-
desy fortalezas. Sin duda, esteflujo deinformacion fortal eceriaun did ogo ausente, fundamental
en toda sociedad donde todos sus integrantes deben ser considerados como sujetos de derecho.

En ese sentido, es necesario impul sar unanuevaorientacion enlamiradahacialaspersonasen
Situaci on de pobreza. Lageneracion de contenidos, y € acceso aunainformacion diversa, pluraista,
con protagoni stas-actores sociales en lavoz de esasinformaciones, es posible impul sar lagene-
racion de un discurso masinclusivo.

Hay nuevos mapas dela pobrezaque merece ser analizado en todas sus aristasy complejidad.
Como sefialan losautores, enlaactualidad |a pobrezano puede ser pensadacon lasviegjas catego-
rias. Ya no estamos frente a una pobreza homogeénea, estructural, definida'y encapsulada, sino
gue ésta debe entenderse ahora como un proceso configurado por una heterogeneidad de acto-
res.

Estetiene susraicesen e quiebre delamovilidad social y en unanuevadinémicaeconémicay
social que tiende a la concentracion de ingresos y recursos generando desigualdades y desinte-
gracionsocial.
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NOTAS

-1- Cabe aclarar aqui que los movimientos * piqueteros con sus manifestaciones empiezan a
poblar 1a escena politica desde 1994.



